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LIDI HLEDA NA SOCIALNICH SITICH
ZABAVU A NOVE POZNATKY
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a informacni bezpecnost
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GRAFIKA BLOGU A OBRAZKY WEBOVYCH ’
STRANEK ZDURAZNENI
NOVINEK,

] NAVODY A
NEVYHODY ) e VYSVETLENI
*OMEZENA SCHOPNOST PREDAT PRIBEH, FUNGOVANI,
NEDOSTATEK ZAPOJENI A NEMUSI S
VYNIKNOUT V PREPLNENEM ZDROJI VYTVARENI
SOCIALNICH MEDII POVEDOMI
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VYHODY

VYSOCE POQUTAVY OBSAH, DOKAZE
EFEKTIVNEJI PREDAT PRIBEH, PREDVEST
PRODUKTY V AKCI

NEVYHODY

MUZE BYT CASOVE NAROCNE NA VYTVORENI
A BYT NAKLADNE, VYZADUJE VETSI
TECHNICKE DOVEDNOSTI

NEJLEPSI PRO:

VYPRAVENI
PRIBEHU

STORYTELLING
VZDELAVANI
ZABAVA

BUDOVANI
KOMUNITY

TRENDY
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